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▪ Poder da proteína

▪ Snacks e petiscos

▪ Nutrição personalizada

▪ Autenticidade, transparência e 

sustentabilidade

▪ Alimentos promotores de saúde

▪ Grain free x grain

▪ E-commerce

A opnião dos clientes importa muito!

Principais tendências
mercado pet food em 2019



Pet food

Ética

saúde

Meio 
ambiente

Alimento que será “ideal”
para os proprietários
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Processo

Alimento “ideal”



Propósito: alcançar a dignidade até 2030

Objetivos do Desenvolvimento

Sustentável (ODS)

FAO/ONU

Prioridades nacionais: 

▪ superação da pobreza

extrema

▪ gestão sustentável dos 
recursos naturais

▪ segurança alimentar



http://www.fao.org/brasil/noticias/detail-events/en/c/1180521/

http://www.fao.org/brasil/noticias/detail-events/en/c/1180521/


Cadeia Produtiva da Carne

“Perda da biodiversidade”

“Aceleração do ciclo do nitrogênio”

“Aceleração do ciclo de carbono”

Mudanças climáticas

(Aiking & Boer, 2018) 

O Desafio…

Produzir e alimentar a população

2050: 9,5 bilhões pessoas

PRODUÇÃO DE ALIMENTOS 
e o Impacto ambiental

Apenas 17% do N 
de fertilizantes 
“vai para a boca

humana”



Produção biológica do mundo

• 2/3 da massa biológica de vertebrados da 
terra

PRODUÇÃO DE ALIMENTOS 
e o Impacto ambiental

• ¼ para atender nossas necessidades

Atual: 5%               30% 65%

2050:  1-2% Selvagens

(Aiking & Boer, 2018) 



Sustentabilidade das Cadeias Produtivas

PRODUÇÃO DE ALIMENTOS 
e o Impacto ambiental

Proteínas



PRODUÇÃO DE ALIMENTOS 
e o Impacto ambiental

Medidas para sustentabiidade

✓ Redução do consumo de proteína

✓ Redução do super consumo de alimentos

✓ Redução do desperdício de alimentos

✓ Substituição da proteína animal por 

vegetal

(Aiking & Boer, 2018) 



Alimento
humano

Terra Água

Fosfato Combustível

Alimento
Pet

X



Pegada ecológica
0,84 hectare

+ 10.000 Km
=

=

(Ravilious, 2009)



PEGADA ECOLÓGICA 
do consumo de alimentos

(Bingtao & Martens, 2018; Okin, 2017; Bingtao et al., 2018)

Eua, China, Japão
Impacto Ambiental do consumo 

de alimentos

“Paw Print”

=

Consumo > Necessidade → Agravamento do problema

Cão médio Pessoa



PEGADA ECOLÓGICA 
do consumo de alimentos

Cães e Gatos nos EUA

• 19% calorias produzida pelos humanos

• 33% energia derivada da produção animal

• Produtos de origem animal consumido pets –

responsáveis por liberar 64 milhões tons CO2

Cão alimentado c/ ração 
vs

Cão alimentado c/ sobras de mesa
(3x +)

PE e CO2

(Bingtao & Martens, 2018; Okin, 2017; Bingtao et al., 2018)

“Paw Print”



SUSTENTABILIDADE NUTRICIONAL
em pet food



Seleção de 
ingredientes

Digestibilidade

Consumo 
adequado

Níveis 
Nutricionais

Sustentabilidade
Nutricional

Pontos críticos:

• Nutrientes em excesso

• Competição alimentos humanos

• Superconsumo

Foco em Proteína

(Swanson et al., 2014)

SUSTENTABILIDADE NUTRICIONAL
em pet food



Pegada de carbono
Pegada de água
Combustíveis fósseis

por proteína
(g ou Kcal) 
produzida

Variável:
• Animal ou Vegetal
• Espécie animal
• Qual parte (vegetal ou animal)
• Subprodutos (congelado, frescos, farinhas)

Custo, composição nutricional, estabilidade, fabricação, 
transporte, estocagem

}

Minimiza o impacto 
do consumo de carne 
pelo homem?

Soja Carne Bovina

Água, m3/ton 2.145 15.400

Kcal E: Kcal PB 2,2:1 40:1

SUSTENTABILIDADE NUTRICIONAL
em pet food



• Proporção dos ingredientes

• Como eles são processados  

• As dietas estão fornecendo nutrientes 
essenciais para cães e gatos?









FONTES ALTERNATIVAS 
de proteína

Proteínas vegetais

Proteínas de 
insetos

Algas



VALOR NUTRICIONAL DE FARINHAS DE INSETOS PARA CÃES E GATOS (Lisenko, K. G , 2017)
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CONCLUSÕES
até o momento...

Processo
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